
スマホで仕事ができる

SNS運用代行完全マスター講座

動画資料
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01
SNS運用代行とは
どのような仕事なのか？

2



SNSを使った集客や

収益化にかかわるお仕事



YouTube Instagram Twitter tiktok

競合が多いのでYouTubeやTwitterは実績作りが難しい

未経験はInstagramがおすすめ

SNS運用代行の主なSNSの種類
POINT



YouTubeはSNSで一番工数がかかる

YouTubeの運営代行の仕事内容
POINT

● 企画・台本
● 動画編集
● サムネイル作成

企画・台本が単価が高いのでおすすめ



初心者でも伸ばしやすいのでおすすめ

Instagramの運営代行の仕事内容
POINT

● 企画・台本
● 投稿デザイン
● いいね周り
● 動画編集

始めやすく契約も取りやすい



ライティングメインなので取り組みやすい

Twitterの運営代行の仕事内容
POINT

● 企画
● ライティング
● いいね周り
● 図解・デザイン

実績は作りにくいが、実務で受注できる



旬のビジネスのショートムービー

tiktokの運営代行の仕事内容
POINT

● 企画
● 台本
● 動画編集

　アメリカ法案のリスクがあるがトレンドトレンド



02
SNS運用代行で稼ぐ
具体的なステップ
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アカウント作成

フォロワーを増やす（1000人）

営業

継続案件を貰う

マーケティング業務

SNS運用代行で月100万円稼ぐステップ
POINT

STEP1

STEP2

STEP3

STEP4

STEP5



SNS運用代行アカウントを作成

アカウントを作成する
POINT

プライベートアカウントでは案件受注できない



SNS運用代行でTwitterやInstagramをリサーチ

プロフィールはほかのSNS運用代行を参考
POINT

お手本がいたらいい点を取り入れる



フォロワー＝実績なので有利

フォロワー1000人を目指す
POINT

フォロワー1000人は行動量で達成可能



フォロワーに見られて拡散される

TwitterやInstagramがフォローされるまで
POINT

プロフィールにアクセスして

フォローされる



クラウドワークスやSNSで案件を探す

SNS運用代行のクライアントを獲得する
POINT

● クラウドワークス

● ランサーズ

● ココナラ



1クライアント月3～5万円を複数社契約する

結果を出して継続案件をもらう
POINT

月額3万円が5社で月15万円

月額5万円を5社で月25万円

月額10万円を5社で月50万円

フォロワーを増やしクライアントの売上をアップ



LINEステップ構築代行
プロモーション業務

（商品販売）

1案件50万円～ レベニューシェア

LINEステップなどで売上を改善

マーケティングで売上をさらにアップ
POINT



03
SNSアカウントのプロフィール
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プロフィールの内容でフォローされるか決まる
POINT

SNS運用代行の競合5名のプロフィールを参考

トレンドがあるので最先端を常に参考にする



ビジネス・SNSの鉄則はTPP（徹底的にパクる）
POINT

うまくいっているということはそれが答え

上手なSNS運用代行者と同じことを再現しよう！



TTPはビジネスの世界ではよくある

世の中のTPPの事例
POINT

● 吉野家                  ⇒松屋・すき家

● ホンダ・ヴェゼル⇒トヨタ・C－HR
● ライザップ           ⇒24/7

うまくいく事例を参考にするから失敗しない



アイコンの設定の方法

SNSマーケターのような写真

TwitterやInstagramを参考にしてモデリングしよう

POINT



04
SNSのフォロワーを増やす方法
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投稿からフォロワーが増えるまでの流れ

投稿からプロフィールに訪問して登録してくれる

投稿⇒フォロワーが見る⇒フォロワーがエンゲージ⇒

拡散⇒プロフィールに訪問⇒登録

POINT



運営初期はいいね周りやDM

いいねしてあげないとしてくれない

オリジナルの投稿に２つ以上いいねする

POINT



フォローして欲しい属性にいいね

つながりたい系のハッシュタグがおすすめ

1日50いいね以下にしてペナルティ対策

POINT



投稿の方法もTTP＋コンテンツの質

保存してまた見たくなるような有益な情報

基本的にはTTP＋自分の一次情報

POINT



プラットフォームは滞在時間を意識してる
POINT

SNSは長くユーザーに使ってもらいたい

YouTubeの長尺・Twitterの長文が最強



結局一番重要なのはコンテンツの質
POINT

フォロワーが得をするような情報を公開

情報は基本的にすべて公開する



投稿数は多いほうがいいが質ありき
POINT

クオリティが低いものは作らない

ハイクオリティなコンテンツを作成しよう



05
継続案件を貰い単価を上げる
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SNSは毎月運用 単発の仕事

継続が前提 案件ごとの契約

SNS運用代行は継続案件を貰いやすい

結果を出して継続の案件
POINT



月3万円スタートで月5万円を目指す

SNS運用代行の単価

月3万円　いいね周り

月5万円　いいね周り＋投稿の代行＆作成

POINT



投稿の作業を受注して単価アップ

1万円が月に20投稿で月20万円

Twitter1投稿1,000円　Instagram1投稿1万円

POINT



SNS運用代行の月収100万円ロードマップ

SNS運用＋Instagram投稿の場合

Instagram1投稿1万円。

毎日投稿30万円＋運用代行費用5万円。

１つのクライアントで月35万円の受注

月35万円が3社で月商100万円

POINT



LINEステップ構築代行

LINEステップ構築代行：一式50万円～

SNSからLINEを組み集客＆収益化する

POINT



プロモーション（商品販売）

オンラインで商品を販売する

LINEの見込み客にLPや動画でセールス

POINT

● コーチ・コンサル

● ダイエット

● 英語・教育系など



粗利の2～5割をもらう契約を結ぼう

セミナーや個別説明会で30万円以上を売る

オンラインサービスを手厚いサポートで販売

POINT

● コーチ・コンサル

● ダイエット

● 英語・教育系など



06
Twitterの攻略方法
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Twitterブルーはできるだけ加入

リーチが増えるのでガチるなら課金11ドル

● リーチ数が増えて優遇される

● 権威性になる

● 長文Twitterが使用可能

POINT



ツイートのリサーチ方法：検索コマンド

いいねが100以上のツイートを検索する

● @ID min_ faves:100
● @ID min:_retweets:100
● from:ユーザー名 キーワード

POINT

自分で考えるより結果が出てるのを参考



Twitterの投稿頻度・時間について

1日3Twitter（うち1つ長文）

POINT

1Twitter：6時
2Twitter：12時
3Twitter：18時

時間よりもコンテンツの質が大事



自分の考えや経験のフィルターを通す

パクツイはダメ。あくまでも参考

POINT

文章は違うけど伝えたいことは同じ



長文ツイートは1日1投稿する

長文は滞在時間が長いので伸びやすい

POINT

長すぎず短すぎないバランスが重要



画像はできるだけいれたほうがいい

関係なくてもアイキャッチ画像になる

POINT

画像はタイムラインで目に留まる



07
YouTubeの攻略方法
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YouTubeが一番ファンが濃い

● 動画は情報量が多い

● YouTube台本・動画など

● 仕事量が多いので予算が高い

POINT

TwitterやInstagramより登録者が増えやすい



リサーチして台本・企画を作成

● 文字起してどんな内容なのか

● 伸びている理由を分析

● 時間や文字数など細かくチェック

POINT

伸びている動画の構成をリサーチ



YouTubeもTTPを徹底

● YouTubeは工数が多いので作業量が多い

● 動画編集やサムネイルは外注がおすすめ

● YouTubeチャンネルの運営で月100万円の予算になる

POINT

台本・サムネイル・編集スタイルの3つを参考
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Instagramの攻略方法
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ストーリーフィード投稿

Instagramは画像がメインのSNS
POINT

デザイン作成スキルが必要になる

リール



Instagramの投稿作成の流れ

● 強豪リサーチ・文字起こし

● 投稿台本制作

● 撮影

● 投稿デザイン・編集

POINT

デザイン作成スキルが必要になる



フィード投稿はクオリティ重視

1枚目  　：タイトル

2枚目 　 ：導入

3枚目　  ：目次

4～8枚目：投稿

9枚目　  ：まとめ

10枚目　：サンキューページ

POINT

できるだけわかりやすく図解で解説
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すべてのSNSの攻略方法
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方向性を間違えずに価値提供する

● ジャンル選び（方向性）

● TTP（再現力）

POINT

SNS運用で抑えておきたい2つのポイント



基本的にビジネス（SNS）はTTP

すでに結果が出ているものを再現

POINT

すでに市場にある商品や発信者をモデリング

吉野家　　　　　　→松屋

ヴェゼル（ホンダ）→C-HR（トヨタ）

かっぱ寿司　　　　→くら寿司



SNSならリサーチして台本・企画を作成

● 文字起してどんな内容なのか

● 伸びている理由を分析

● 時間や文字数など細かくチェック

POINT

伸びているSNSの構成をリサーチ



商品ならリサーチして良い商品を作る

● ターゲットや年齢層は？

● 商品の値段や内容は？

● 保証やサポートは？

POINT

すでに商品があるということはマーケットが存在


