
１案件100万円以上！

SNSマーケティングコンテンツ販売

プロモーション完全マスター講座

動画資料
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01
プロモーション・ローンチ
コンテンツ販売について
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インターネットを使った

収益化にかかわるお仕事



クライアントワークで1撃700万円を稼いだ案件実例

SNS

広告

メルマガ登録
ランディング

ページ

LINE
or

メルマガ

商品
ランディング

ページ



5

インフルエンサーの収益化を構築
POINT

クライアントのSNSフォロワーにコンテンツ販売

● ダイエットならダイエット個別サポート

● 語学なら語学学習個別サポート

● SNS集客ならSNS集客コンサル

6か月30～50万円のサポートを販売



6

SNSの収益化にかかわる主な業務内容
POINT

ランディングページとメールとスライド制作がメイン

● ステップメール10通（1通500文字以下）

● ランディングページ3枚（合計1万文字）

● スライド作成　300スライド

やることはたった３つ



7

たった2週間の作業で

1案件750万円の報酬



8

SNSの収益化にかかわる主な業務内容
POINT

デザイン部分は外注なのでライティングのみ

● 1万5千文字

● 300スライド分の文章

流れさえ分かればそこまで難しくはない



9

日給53万円：時給6万6,000円
POINT

1日8時間で2週間のフリーランス業務

● 契約方法は成果報酬（レベニューシェア）

● 1000万円で200～500万円の報酬

成果報酬で20～50％もらえる契約



5万人のTwitterフォロワーから

月4000万円の販売実績。

750万円の報酬をいただいた。









02
メルマガ・LINE登録ページ
オプトインLPを使いリストを獲得
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15

購入意欲のあるお客さんをリスト登録
POINT

有料級の豪華な特典を用意する

断れない圧倒的なオファーを提供する



16

広告経由の場合はLPを用意する
POINT

SNSの場合はLPがなくても良い

ランディングページはデザインも整える



17

特典の内容は有料でも問題ないレベル
POINT

一気に価値提供してファンにしてもらう

● 動画10時間以上

● スライド1109枚
● テンプレ9個

情報はすべて出して問題ない



18

ジャンプ理論：ファンの階段を上る
POINT

ノウハウがあっても結局行動できない

添削や行動などのサポートを有料化。

ジャンプ 単行本
グッズ
購入

YouTube CD ライブ



19

ライザップはノウハウではなく環境を提供
POINT

運動して食事制限は誰でも知っている

自分でできないのでそこをサポートする



20

LPは競合をリサーチしてABテスト
POINT

長さや特典によって反応は変わる

数値を比較しPDCAを回していくしかない



03
メルマガやLINE登録後の
文章や特典配布の方法
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22

動画・メールを送りながら説明会誘導
POINT

リスト登録からの主な流れ

SNS
or広告

特典配布
LP

説明会
誘導

セミナーor
説明会

制約

動画① 動画② 動画③

説明会流入は初日に10％　残り3日で5％



23

説明会誘導は初日がメイン
POINT

初日の数値を意識する

SNS
or広告

特典配布
LP

説明会
誘導

セミナーor
説明会

制約

動画① 動画② 動画③

初日の数字にこだわり修正する



24

説明会誘導率を上げるためのポイント
POINT

説明会参加者に豪華な有料級特典

メールの文章は実際は読まれない



25

メルマガの基本的な構成
POINT

パソナの法則でメールを作成

1日目Problem（問題提起）

2日目Agitation（あぶり立てる）

3日目Solution（解決策）

4日目Narrow down（絞り込み）

5日目Action（行動）



26

メルマガからLINEになり文章は短くなった
POINT

1通200文字くらいで簡潔に要点を伝える

簡潔に要点をわかりやすく伝える



27

動画の基本的な構成
POINT

情報は全部公開して構わない

1日目　SNSマーケとは

2日目　SNSマーケの方法

3日目　SNSマーケ実践会

情報だけではなく行動やアクションをしてもらう



28

豪華な特典でリストや説明会に誘導

無料だったら絶対に受け取る特典を用意

● LINE登録に特典

● セミナー＆説明会誘導に特典

コピーライティングよりもデザインと特典

POINT



04
セミナー＆説明会や個別説明会による
zoomセールス誘導
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30

売り上げが一番上がるのは無料個別

無料でセミナーや個別zoomに来てもらう

● セミナー（1対複数）成約率20％
● 個別説明会（1対1）成約率30～50％

数が増えてきたら個別説明会がおすすめ

POINT



31

無料と有料どっちがいいのか？

無料が面倒だが最適

無料セミナー開催後、有料の個別説明会で

クロージングするパターンもあり。

個別説明会は有料のほうが着席率は上がる

POINT



32

着席率を上げる施策①

無料は質の悪いお客さんも多いので注意

・個別メッセージ動画

・荷電

・自動リマインダ3日前1日前当日の3通
・有料化1,000円
・審査制

POINT



33

着席率を上げる施策②

お客さんの立場になって考えてみる

・特典を増やす

・コンサル形式

・ワークショップ式

・セミナー＆説明会

POINT

自分だったらどうされたら参加する？？



05
zoomセールスの
クロージングの極意
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35

個別の場合相手の悩みをできるだけ聞く

相手の悩みを解決するのがこの商品

きちんとリサーチして良い商品を作ったの

であれば自信を持つ

POINT

買わない人ももちろんいるが正直頭悪いと思ってる



36

変な奴には無理して売らないほうがいい

クレーマーになるし結果もでない

偏差値50以下が大半だということを認識

POINT

お金をもらっても相手にしないほうがいい



37

一括払いか分割払いか

分割を入れると質が下がりリスクも増える

ダイエットや語学などでも30万円～

POINT

ビジネス系で50万円クレカで払えないのなら

正直相手にしなくていい



38

個別説明会の構成

特典と無料コンサルでとにかく価値提供

前半60分は無料コンサル・ワーク

後半興味ある人だけにプログラム内容と価格を提供

POINT

商品やサポートがきちんとしていれば売れる



39

保証やサポートを手厚くする

お金を払っても損をしないサポート

● 結果が出るまでサポート

● 金額を回収するまで

● 月100万円達成するまで

● 無期限でサポート

POINT

相手のリスクをなくすような工夫



06
クライアント獲得からレベニューシェア業務
までの流れ
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41

コンテンツ販売代行のクライアント獲得

主なクライアント獲得方法

・クラウドワークスのLP・メルマガ案件

・SNSでインフルエンサーに直接営業

・コンテンツ販売の講座に参加する

POINT

できれば下請けよりも元請け



42

クラウドワークスのLP・メルマガ案件
POINT



フォロワーは多いが収益化していないアカウント

SNSでインフルエンサーに直接営業
POINT

YouTube・Twitter・Instagram・tiktokなど、、



コンテンツ販売したい人は見込み客

コンテンツ販売の講座
POINT

収益化の構築をお願いされることがある

・フォロワーを集めるのに大変
・収益化の仕組みを作るスキルがない



07
クライアントの商品設計リサーチ
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46

クライアント獲得できたら商品を作る

フォロワーに販売する商品を調べる

POINT

すでに存在するビジネスをTTP

・SNSの競合をリサーチ

・広告の競合をリサーチ



47

SNSはメルマガか公式LINEをチェック

フォロワーが多くて収益化していない

POINT

収益化の構築を提案してみよう

● 収益化の仕組みに改善点がある

● 収益化していない



48

広告の場合はSNS広告を確認

メルマガorLINE登録があるものをリサーチ

POINT

SNS
or広告

特典配布
LP

説明会
誘導

セミナーor
説明会

制約

動画① 動画② 動画③

クライアントと同ジャンルでこの流れの競合を調べる



49

リスティング広告とは
POINT

Googleの検索エンジン上に表示される

スポンサーと表記してあるのが広告



50

Meta（Facebook）広告とは
POINT

Facebook・Instagramに表示される広告

広告の表記があるものは広告の投稿



51

YouTube広告とは
POINT

YouTubeに表示される広告

動画の冒頭や動画内に掲載される
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Twitter広告とは
POINT

Twitterに表示される広告

投稿のタイムラインに表示される広告



53

広告リサーチライブラリを使う：Meta社の広告検索ツール



54

調べたい広告ジャンルを検索
POINT

「WEBライター」で検索するとWEBライターの案件が調
べられる。これでクライアントのフォロワーに販売できそ
うな商品を調べる。



55

競合のLP・商品内容を徹底的にリサーチ

売れている商品を作りフォロワーに販売

すでに存在するビジネスをTTP

・LPのコンセプト

・販売導線

・商品の内容

・価格

POINT



56

競合のLP・商品内容を徹底的にリサーチ

初心者はすべて写経してシートにまとめる

文字や資料にすることでマーケの流れが分かる

LPの文字やメールの文字など

徹底的に文字お越しして可視化する

POINT



57

リサーチがポートフォリオになる

LPやメールの写経を武器に案件獲得

まずは徹底的にリサーチしてマーケの流れを学ぶ

10ジャンルのローンチの流れを学べばあ

る程度わかる

POINT



58

世の中のWEBマーケのビジネスの流れを理

解してそれをクライアントに合わせて

構築する仕事


